CARTA DESCRIPTIVA (FORMATO MODELO EDUCATIVO UACI VISION 2020)

I. Identificadores de la asighatura

Instituto: IADA
Departamento: pisefio
Materia: Tecnologia para la Publicidad Il

Programa: | jcenciatura en Publicidad

Clave: DIS984215
Nivel: Principiante

Horas: 4 por semana Teoria: 1

Modalidad: Presencial

Créditos: 5

Caracter: QObligatoria

Tipo: Curso préactico/tedrico

Préactica: 3

Il. Ubicacion

Antecedentes: Clave
Tecnologia para la publicidad | DIS980700

Consecuente:

Produccién Multimedia DIS981600
Publicidad Il Medios Digitales DIS982700




Il. Antecedentes

Conocer principios basicos de computacion, fundamentos y
herramientas de disefio y teoria del color. Conocimientos de
Adobe Photoshop, Adobe lllustrator y Adobe InDesign.

Conocimientos:

Habilidades: Administracion de tiempo, autoaprendizaje, habilidad para aplicar el
conocimiento, manejo de tecnologias.

Actitudes y valores:

Respeto, responsabilidad.

IV. Propésitos Generales

Los propdsitos fundamentales del curso son:

Que el alumno conozca y pueda manejar el software necesario para realizar
productos publicitarios digitales que se apliquen a las nuevas tecnologias web.
Guiar al estudiante para que genere ideas y estrategias publicitarias y sea capaz
de plasmarlas en medios digitales.




V. Compromisos formativos

El estudiante tendréa la capacidad de crear gréaficos y animaciones
digitales para la publicidad, asi como el aprendizaje de software.

Intelectual:

HUmMano: 1 hajar con responsabilidad, respeto y ética.

Social: comunicacion y relacion profesional con sus comparfieros y profesores.

Profesional:

Tendra la capacidad de utilizar la tecnologia para crear proyectos publicitarios
aplicables a la web, siguiendo un proceso de trabajo creativo y profesional,
siempre respetando tiempos de entrega y parametros establecidos.

VI. Condiciones de operacion

Mesas para computadora y

Espacio: Ayla de computo sillas

Laboratorio: Computo Mobiliario:
Poblacién: 15 a 20 alumnos

Material de uso frecuente:

Computadoras, bocinas, proyector, conexion a
internet, pizarrén blanco

Condiciones especiales: Internet,Suite Adobe




VII. Contenidos y tiempos estimados

Temas

Contenidos

Actividades

1. Presentaciéon
del curso

2. Introduccién

alared

3. Pagina web

4. Banners

1.1Criterios de evaluacion
1.2Reglamento de clase
1.3Presentacion de temas

2.1Laredy sus
posibilidades

2.2 Aplicaciones del
Internet

2.3 Los medios digitales

3.1 Estructura basica
3.2 Maquetacién

3.3 Formatos

3.4 Elaboracion de la
propuesta

4.1 Estructura basica
4.2 Formato

4.3 Banner estatico
4.4 Banner animado
4.5 Banner con sonido
4.6 Banner giratorio y
slideshow

Dinamica de integracion

Exposicién por parte del maestro.
Redaccion de un ensayo como
conclusién por parte de los
alumnos.

Préactica en clase

Realizar una propuesta de pagina
web
Préactica en clase

Realizar una propuesta de cada
uno de los ejemplos




5. Imagen
publicitaria en
redes sociales

6. Interactivos
para publicidad

7. Publicaciones
digitales

8. Nuevas
tecnologias

5.1 Tipos de imagenes
para redes sociales
5.2 Estructura basica
5.3 Formato

5.4 Imagen Viral

6.1 Infografia digital
6.1.1 Formatos
6.1.2 Elementos

basicos
6.1.3 De la idea al

ejercicio

6.2 Animacion para web
6.2.1 Formatos
6.2.2 Elementos

basicos
6.2.3 De laidea al

ejercicio

7.1 Revista digital
7.1.1 Principales
formatos
7.1.2 Estructura y
maquetacion
7.2 Folletos digitales
7.2.1 Principales
formatos
7.2.2 Estructura y
maquetacion

8.1 Apps
8.2 Cadigo QR
8.3 Blogs
8.4 Newsletter

Practicas en clase

Realizar una propuesta de
imagenes para una red social.
Préacticas en clase

Realizar proyecto de infografia
Practicas en clase

Realizar proyecto de animacion

Practicas en clase
Realizar proyecto de revista digital

Practicas en clase
Realizar proyecto de folleteria
digital

Practicas en clase de cada uno de
los ejemplos




VIIIl. Metodologia y estrategias didacticas

Metodologia Institucional:

a) Elaboracién de ensayos, monografias e investigaciones (segun el nivel) consultando
fuentes bibliograficas, hemerograficas y en Internet.

b) Elaboracion de reportes de lectura de articulos en lengua inglesa, actuales y relevantes.

Estrategias del Modelo UACJ Visién 2020 recomendadas para el curso:

a) Crear un ambiente de aprendizaje donde el estudiante llevara a cabo proyectos
digitales donde tendra que incluir conocimientos de disefio aplicando digitalizacion

b) Alentar al estudiante a llevar a cabo practicas de manera autodidacta para
reforzar el conocimiento adquirido.

c) Aprendizaje significativo donde puede llevar a cabo proyectos de cualquier
indole utilizando el software requerido en la materia.




IX. Criterios de evaluacién y acreditacion

a) Institucionales de acreditacion:

Acreditacion minima de 80% de clases programadas
Entrega oportuna de trabajos

Calificacion ordinaria minima de 7.0

Permite examen Unico:  no|[] si

b) Evaluacion del curso

Acreditacion de los temas mediante los siguientes porcentajes:

Médulo 1 20%
Ensayo (1) 5%

Practicas (2) 10%
Trabajos (2) 10%

Médulo 2 30%
Practicas (3) 15%
Trabajos (3) 15%
Mdodulo 3 20%
Préacticas (6) 10%
Trabajos (2) 10%
Trabajo final 20%

Total 100%




X. Bibliografia

Nota: Revisar la bibliografia obligatoriay complementaria, asi como citar adecuadamente
seguln sea el caso de libros, revistas, paginas electronicas, compilaciones, libros

electrénicos, etc.

1. White, Tony. Animacion del lapiz al pixel: técnicas clasicas para animadores
digitales. Omega, 2010.

2. Smith, Colin. How to wow with Flash. Peachpit Press, 2007.

3. Belch E., George. Advertising and promotion: an integrated marketing
communications perspective. McGraw-Hill/lrwin, 2012

4. Pinar Selva, Maria Luisa. Creatividad Publicitaria y nuevas formas de
Comunicacion.

5. Aprile, Orlando C. La publicidad audiovisual : del blanco y negro a la Web.
6. Jum Sterne. La Publicidad en Web: atraiga a sus clientes!

Xl. Perfil deseable del docente

Estudios en disefio gréfico especializado en disefio digital y web.
Estudios en Publicidad enfoque con manejo a programas digitales

Xll.Institucionalizaciéon

Responsable del Departamento:: M.D.H. Guadalupe Gaytan Aguirre

Coordinador/a del Programa:

Fecha de elaboracion: Mayo 2014

Elabord: L.D.G. Adriana Rodriguez Escobar
Fecha de redisefio: Diciembre 2016

Redisefio: M.P Erika Ivett Soto Cepeda
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  8.1 Apps
  8.2 Código QR
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